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Asset Plus Top Brand RMF Fund (ASP-TOPBRANDRMF)

Brand มีความส าคัญอยา่งไร ?

แบรนดช์่วยในการตดัสนิใจซื้อสนิคา้

จากผลส ารวจพบวา่ ...

6 ใน 10 ของผู้บรโิภคจะตดัสนิใจซือ้สนิคา้ใหม่

จาก Brand ที่คุ้นเคย (Top of Mind Brand)

แบรนดท์ีด่ ีแสดงถึงความแขง็แกรง่

ของบรษิัทน าไปสูก่ารเตบิโตของหุน้

Brand Value Stock Price

มีงานวิจัยที่ตีพิมพ์ในวารสารทางวิชาการระดับโลกอย่าง 

International Journal of Research in Marketing
 

ให้ข้อมูลสนับสนุนว่า “มูลค่าของแบรนด์มคีวามสมัพนัธ์

เชิงบวกกับราคาหุน้ของบรษิัทนั้นๆ”

Source : https://www.nielsen.com/us/en/insights/article/2015

/understanding-the-power-of-a-brand-name/

Source : https://www.nielsen.com/us/en/insights/article/2015

/understanding-the-power-of-a-brand-name/
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6 ใน 10 ของผู้บรโิภคจะตดัสนิใจซือ้สนิคา้ใหม่

จาก Brand ที่คุ้นเคย (Top of Mind Brand)

Case Study : บริษัท Apple

ผลการด าเนินงานในอดีตมิได้เป็นส่ิงยืนยันถึงผลการด าเนินงานในอนาคต

ลงทุนในบรษิัทที่มีแบรนดท์ี่แขง็แกรง่ เป็น 

Top of Mind Brand ผ่านการคัดสรรด้วยกระบวนการ

ลงทุนที่ครอบคลุมปจัจยัรอบด้าน เช่น ลักษณะของธุรกิจที่

ถูกแทรกแซงได้ยาก, ความสม่ าเสมอในการสร้างก าไร, 

แนวทางการบริหารของผู้บริหาร เพื่อใหแ้นใ่จว่าบรษิทั

ที่เราลงทนุนัน้มศีกัยภาพในการเตบิโตอยา่งยัง่ยนื
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กองทนุ ASP-TOPBRANDRMF
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 Brand Value measured by Market cap (USD Billion) Stock Price

1 Iconic Move 2001

Launch of Apple Stores and 

iPod

2 Iconic Move 2007

Launch of the first 

iPhone

3 Iconic Move 2010

Launch of the first 

iPad

Source: Bloomberg as of 9 July 23 

4 Iconic Move 2014

Launch of the first 

Apple Watch

5 Iconic Move 2017

Launch of iPhone X

(First iPhone with 

Face ID)

6 Iconic Move 2022

Launch of AirPods 

Pro (2
nd

 generation)
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กระบวนการคดัสรรและคณุสมบตัิของหุ้นที่ลงทุน

Market Leader

Consistent

Top of Mind Brand

Hard to be Disrupted

บริษทัทีม่แีบรนด์ทีแ่ขง็แกรง่และอยูใ่นใจของผูบ้รโิภค

มีรูปแบบธรุกจิทีถ่กูแทรกแซงจากธรุกจิอื่นได้ยาก

มีส่วนแบง่ทางการตลาดเปน็อนัดับตน้ๆของอุตสาหกรรมนัน้ๆ

มีศักยภาพในการสรา้งก าไรทีส่ม่ าเสมอตอ่เนือ่งยาวนาน

• กลุ่มธุรกิจ/อุตสาหกรรมท่ีมีรูปแบบธุรกิจเอื้อต่อการสร้างก าไรในทุกสภาวะ

และทนทานต่อวัฏจักรเศรษฐกิจ

• รูปแบบผลิตภัณฑ์และบริการมี Value-Added สู่ลูกค้าโดยตรง

บริษัทอยู่ใน Best Global Brand ของ Interbrand โดยมีเกณฑ์ดังนี้ 

(1) มีธุรกิจใน 3 ทวีปเป็นอย่างน้อย (2) สัดส่วนรายได้อย่างน้อย 30% มาจากนอกประเทศ

(3) สัดส่วนรายได้ไม่กระจุกตัวในทวีปใดทวีปหนึ่งเกิน 50%

• บริษัทมีส่วนแบ่งทางการตลาดอยู่ใน 3 อันดับแรกของอุตสาหกรรม

และมีแนวโน้มท่ีจะได้สัดส่วนเพิ่มเติม

• บริษัทม ีMarket Cap มากกว่า 50,000 ล้านเหรียญสหรัฐ

• Profitability: มีอัตราก าไรสุทธิที่เป็นบวกตลอดช่วง 10 ปีล่าสุด 

• Growth Consistency: มีอัตราการเติบโตของก าไรต่อหุ้นรายไตรมาส

ที่เป็นบวกอย่างน้อย 75% ตลอดช่วง 5 ปีหลังสุด

Consistency and Durability of Earnings

ASP-TOPBRANDRMF
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ข้อมูลบริษทัทีป่รึกษาและผู้จดัอันดบัชัน้น า : Interbrand

Consistent

ตัวอย่างการจดัอนัดับบรษิทัตามมลูคา่แบรนด์ (Brand Value) โดย Interbrand

เป็นบรษิทัผูใ้หค้ าปรกึษาดา้นการตลาดระดบัโลก

มีความเชีย่วชาญในการท า Branding ให้กับบรษิทัชัน้น าทัว่โลก

Interbrand มีออฟฟศิมากถงึ 24 สาขา ครอบคลมุมากกวา่ 17 

ประเทศทัว่โลก มีส านกังานใหญอ่ยูท่ี ่New York

เป็นผูเ้ผยแพรว่ารสารและบทวจิยัดา้น Branding

ที่ทรงอทิธพิลทีส่ดุเจา้หนึง่ในโลก

มีธุรกจิใน 3 ทวีป

เป็นอยา่งนอ้ย

สัดสว่นรายไดอ้ยา่งนอ้ย 

30% มาจากนอกประเทศ

สัดสว่นรายไดไ้มก่ระจุกตวั

ในทวปีใดทวีปหนึง่เกนิ 50%

1

2

3

งานวจิยั Brand Value ทั่วทุกมมุโลก
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ตัวอย่างบริษัททีก่องทนุคาดวา่จะลงทุน*

v

v“A network that 

connects the world”

“Becoming the best 

global entertainment 

distribution service”

“Luxury of Things”

“Where the Best Technology 

Drive Operation Excellence”

“Cloud, Computing, App

And Gaming”

“Beyond Luxury”

Source: Asset Plus Fund Management as of 28 Feb 2025

*บริษทัทีล่งทนุสามารถปรบัเปลีย่นได ้ขึ้นอยูก่บัดลุยพินจิของผูจ้ดัการกองทนุ

“Movement is 

what we power”

“An icon of luxury, style 

and speed”

“Help people connect, 

find communities and 

grow businesses”

“Spend less, Smile more”
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จุดเดน่ของกองทุน

YTD 3M 6M 1Y 3Y*

Since Inception

(29/06/2020)

Fund Return 3.87% 4.89% 6.83% 1.39% 3.57% 7.63%

Benchmark Return 2.64% -0.05% 5.06% 9.60% 10.77% 15.74%

Fund S.D. 17.63% 17.39% 15.73% 15.81% 17.94% 17.50%

Benchmark S.D. 12.20% 12.12% 12.68% 12.94% 15.22% 14.35%

ลงทุนใน 10-15 สุดยอดบรษิทัทีม่แีบรนด์ชัน้น าระดับโลกทีผ่า่นกระบวนการคดัสรรการลงทนุ

เพื่อใหแ้นใ่จวา่เงนิทกุบาททีล่งทนุจะมโีอกาสเตบิโตอยา่งสม่ าเสมอในทกุสภาวะ

ให้คุณเปน็เจา้ของ Brand ระดับโลก High Conviction in 10-15 Firms กระจายการลงทนุในหลายธรุกิจ

คัดสรรเฉพาะบรษิทัทีม่ีกระแสเงนิสด

ที่สม่ าเสมอสงูและทนทานตอ่

วัฏจักรเศรษฐกจิ

เช่น เครื่องประดับ สินค้าอปุโภคบรโิภค

สินค้าด้านไอท ีหรือสินคา้ทีเ่กีย่วกบั

การทอ่งเทีย่วและกฬีา

Source: Asset Plus Fund Management as of 28 Feb 2025/ *ASP-TOPBRANDRMF’s performance is replicated to ASP-TOPBRAND

คัดเลือกบรษิทัทีเ่ปน็ Best in Class

ของธุรกจินัน้ๆ

Source: Asset Plus Fund Management as of 28 Feb 2025

ผลการด าเนนิงานของกองทนุ ASP-TOPBRAND*

ผลการด าเนนิงานในอดตีมไิดเ้ปน็สิง่ยนืยนัถึงผลการด าเนนิงานในอนาคต
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ผู้ลงทนุ “โปรดท าความเขา้ใจ ลักษณะสนิคา้ เงื่อนไข ผลตอบแทน และศกึษาสทิธปิระโยชนท์างภาษจีากคู่มอืการลงทนุ RMF ก่อนตดัสนิใจลงทนุ”

ผลการด าเนนิงานในอดตีมไิดเ้ปน็สิง่ยนืยนัถึงผลการด าเนนิงานในอนาคต

Portfolio Financial Metric

+18% +10% +14% +12%

Last 2 Years

EPS Growth

(2020-2022)

CAGR 2Y

FW Sales Growth

(2023F-2024F)

CAGR 2Y

FW Net Income Growth

(2023F-2024F)

CAGR 2Y

FW EPS Growth

(2023F-2024F)

Source: Bloomberg as of 9 Dec 2024

Company
Forward P/E 

2025 (x)

EPS Growth

2025 (%)

MICROSOFT 34x 11%

AMAZON 37x 13%

HERMES 49x 12%

VISA 28x 11%

SAP 38x 34%

NETFLIX 39x 20%

META 25x 12%

UBER 27x 28%

FERRARI 49x 10%

ผลการด าเนินงานในอดีตมิได้เป็นส่ิงยืนยันถึงผลการด าเนินงานในอนาคต
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ผลการด าเนนิงานในอดตีมไิดเ้ปน็สิง่ยนืยนัถึงผลการด าเนนิงานในอนาคต

“A computer on every desk and in every home”

ผู้ผลิตและพัฒนา Software รายใหญ่ของโลก ผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่นิยมและ

มี Market Share มากที่สุดคือ ระบบปฏิบัติการ Windows และ 

Microsoft Office นอกจากนี้ ยังเป็นหนึ่งในบริษัท Cloud Computing ที่

ใหญ่ที่สุด และเป็นหนึ่งในบริษัททีใ่หญท่ี่สุดในอุตสาหกรรมเกมอีกด้วย

ระบบปฏบิตักิาร (OS)

Office

Business

Devices & 

Accessories

Developer & IT

Apps

More

Strengths

• Strong Brand Reputation

• Quality and Craftsmanship

• Diverse Product Portfolio

2022 Financial Result

Revenue Growth Net Profit Growth

+23.4% +29.0%

“A French Luxury Design House”
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“The World's Most Valuable Luxury Brand”

บริษัทข้ามชาติสัญชาติฝรั่งเศส เชี่ยวชาญด้านแบรนด์สินค้า Luxury โดยแบรนด์ที่เป็นสัญลักษณ์ได้แก่ Louis Vuitton

อย่างไรก็ตาม บริษัทยังเป็นเจ้าของแบรนด์ดังในประเภทสินค้าอื่นๆมากมาย

“Apple bring the best personal computing experience to all walks of people”

Apple Inc เป็นหนึง่ในบรษิทัชัน้น าของโลกด าเนนิ

ธุรกิจหลักในการผลติและจ าหนา่ยคอมพวิเตอร์, 

ซอฟตแ์วร์ และ บริการออนไลน์ตา่งๆ

ผลิตภัณฑแ์ละบรกิารภายใต้บรษิทั Apple

• Consumer electronics – iPad, iPhone

• Personal Apple computers – MacBook

• Servers

• Computer software – Macintosh

• Digital media distribution – Apple TV, iTunes, iCloud
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“A Network that Connects the World”

บริษัทชั้นน าผู้ให้บริการด้านการช าระเงินผ่านระบบดิจิตอลที่ใหญ่ที่สุดในโลก

โดยเชื่อมโยงผู้บริโภค บริษัท ธนาคาร รวมถึง รัฐบาล ผ่านระบบการช าระเงินด้วยบัตรดิจิตอลกว่า 200 ประเทศทั่วโลก

Visa has the Largest Market 

Share in Global Credit and Debit 

Card outside of China

Source: Statista

Credit Card Market Share by Processor (2022)

“Only those who dare, truly live; We are the Competition”

บริษัทรถหร ูSupercar ชื่อดังระดับโลก เป็นหนึ่งในบรษิทัผลติรถยนตท์ีม่ีมูลคา่มากทีสุ่ดในโลก

และยังเปน็แบรนดร์ถในฝนัของใครอกีหลายคน

Ferrari สามารถท าก าไรเฉลี่ย

ต่อคันได้มากถึง 3.6 ล้านบาท 

Ferrari สามารถท าก าไรเฉลี่ย

ต่อคันได้มากถึง 3.6 ล้านบาท 

ราคารถ Ferrari ที่สูงมาก

มาจากจ านวนการผลิตท่ีจ ากัด

2022 Net Revenues

+18.5%

2022 Total Shipments

+19.3%
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กองทนุมนีโยบายปอ้งกนัความเสีย่งจากอตัราแลกเปลีย่นตามดลุยพนิจิผูจ้ดัการกองทนุ

ผู้ลงทนุอาจขาดทนุหรอืไดร้ับก าไรจากอัตราแลกเปลีย่นหรอืไดร้บัเงนิคนืต่ ากวา่เงนิลงทนุเริม่แรกได้

ผลการด าเนนิงานในอดตีมไิดเ้ปน็สิง่ยนืยนัถึงผลการด าเนนิงานในอนาคต

ชื่อโครงการ

กองทุนเปิด แอสเซทพลัส ท็อปแบรนด ์เพื่อการเลี้ยงชีพ

Asset Plus Top Brand RMF Fund (ASP-TOPBRANDRMF)

อายโุครงการ ไม่ก าหนดอายุโครงการ

ประเภทกองทนุ กองทุนรวมตราสารทุน และกองทุนรวมเพื่อการเลี้ยงชีพ

มูลคา่โครงการ 1,000 ล้านบาท

นโยบายการลงทนุ

กองทุนมีนโยบายลงทนุในตราสารทุนของบริษทัต่างๆ ทั่วโลก โดยจะเน้นลงทนุในตราสารทนุของบริษทัทีป่ระสบความส าเร็จและมีชื่อเสียงในตราสนิค้า (Brand) โดย

กองทุนจะมี Net Exposure ในตราสารทุนดังกล่าวโดยเฉลี่ยรอบปบีญัชีไมน่อ้ยกว่าร้อยละ 80 ของมูลค่าทรัพย์สินสุทธิของกองทนุ โดยจะพิจารณาจากมูลค่าของตรา

สินค้า (Brand Value) ที่ได้มีการค านวณและจัดอันดับในแต่ละปีโดยสถาบนัจัดอันดับตราสินค้า (Brand) ระดับสากล โดยผู้จัดการกองทุนจะเลือกพจิารณาตามดุลยพนิจิ

ต้ังแต่อันดับแรกลงมา และจะเลือกลงทุนในตราสารทุนของบริษัททีด่ีที่สุดตามดุลยพนิจิการวิเคราะห์ของผูจ้ัดการกองทุน ทั้งนี้ บริษัทที่เลือกลงทนุจะอยู่ใน 100 อันดับแรก

จากตราสินค้า (Brand) บริษัทที่มอียู่นบัล้านทัว่โลก

โดยผู้จัดการกองทุนจะท าการวิเคราะห์บริษทัดังกล่าวข้างต้นทีไ่ด้ท าการเลือก ตามหลักเกณฑ์ทีผู่้จัดการกองทนุก าหนด เช่น มีแนวโน้มการเติบโตทางธุรกิจทีด่ี หรือมี

โอกาสเป็นผู้น าทางด้านการตลาดของธุรกิจนั้น หรือมีโอกาส/ความสามารถที่จะสร้างรายได้ทีด่ีได้ในอนาคตได้ เป็นต้น

ส าหรับ การเลือกสถาบันจัดอันดับตราสินค้า (Brand) ระดับสากล การเลือกบริษัททีจ่ะลงทนุ การเลือกหมวดอุตสาหกรรม และสัดส่วนการลงทุน ข้ึนอยู่กับดุลยพินจิของ

ผู้จัดการกองทุน

อนึ่ง ในอนาคตผู้จัดการกองทนุอาจมกีารเปลี่ยนแปลงการพจิารณาจากมลูค่าของตราสินค้า (Brand Value) โดยอาจน าข้อมูลด้านอ่ืนมาใช้แทนการพิจารณาจากมลูค่า

ของตราสินค้า (Brand Value) และ/หรือน าข้อมูลด้านอ่ืนมาประกอบการพจิารณาร่วมกบัมูลค่าของตราสินค้า (Brand Value) และ/หรือน าข้อมูลการจัดอันดับตราสินค้า 

(Brand) อ่ืนๆ มาใช้พิจารณาจัดอันดับ เพื่อประกอบการวิเคราะห์กอ่นการตัดสินใจลงทนุดังกล่าว

ทั้งนี้ กองทุนจะมีการลงทุนทีส่่งผลให้มี Net Exposure ที่เกี่ยวข้องกับความเสี่ยงต่างประเทศโดยเฉลี่ยในรอบปบีญัชีไมน่อ้ยกว่าร้อยละ 80 ของมูลค่าทรัพย์สินสุทธิของ

กองทุน

บริษัทจัดการขอสงวนสิทธิเปลี่ยนแปลงประเภทและลักษณะพิเศษของกองทนุรวมในอนาคตเป็นกองทุนรวมฟีดเดอร์ (Feeder Fund) หรือกองทุนรวมหน่วยลงทุน (Fund 

of Funds) หรือสามารถกลับมาเป็นกองทุนรวมทีล่งทนุโดยตรงได้ โดยไม่ท าให้ระดับความเสี่ยงของการลงทุน (risk spectrum) เพิ่มข้ึน ทั้งนี้ ให้เป็นตามดุลยพนิิจของ

ผู้จัดการกองทุนและเป็นไปเพื่อประโยชนส์ูงสุดของผู้ถือหน่วยลงทนุ อนึ่ง บริษัทจัดการจะด าเนนิการแจ้งผู้ถือหน่วยลงทุนล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 30 วันก่อนการด าเนนิการ

เปลี่ยนแปลงโดยประกาศผ่านเว็บไซต์ของบริษัทจัดการ

การปอ้งกนัความเสีย่ง

จากอตัราแลกเปลีย่น

บริษัทจัดการมีนโยบายที่จะท าการป้องกันความเสี่ยงด้านอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ ตามความเหมาะสมส าหรับสภาวะการณ์ในแต่ละขณะ ซึ่ง

ขึ้นอยู่กับดุลยพินิจของผู้จัดการกองทุน โดยผู้จัดการกองทุนจะพิจารณาจากปัจจัยที่เกี่ยวข้อง เช่น ปัจจัยทางเศรษฐกิจ การเงิน การคลัง เป็นต้น เพื่อ

คาดการณ์ทิศทางอัตราแลกเปลี่ยน

ความเสีย่งกองทนุ

1. Market Risk 2. Business Risk 3. Country and Political Risk 4.Repatriation Risk 

5. Exchange Rate Risk 6. Liquidity Risk 7. Leverage Risk 8. Credit Risk

มูลคา่ขัน้ต่ าในการซื้อ
คร้ังแรก และ ครั้งถัดไป 1,000 บาท

วันท าการซือ้/ขายคนืหนว่ยลงทนุ
ทุกวันท าการซื้อขายของกองทุน 

(1) 

ตั้งแต่เวลาเปิดท าการ – 15.30 น.

ระยะเวลาการช าระเงนิคา่ขายคนื ภายใน 3 วันท าการ นับจากวันท ารายการขายคืนหน่วยลงทุน (T+3) ไม่นับรวมวันหยุดท าการต่างประเทศ

ข้อมูลทัว่ไป กองทนุ ASP-TOPBRANDRMF

รายละเอยีดกองทนุ ASP-TOPBRANDRMF

ค่าธรรมเนยีมทีเ่รยีกเกบ็จากผูล้งทนุ (% ของมูลคา่หนว่ยลงทนุ)

ค่าธรรมเนยีมการขาย
(2)

ไม่มี

ค่าธรรมเนยีมการรบัซื้อคืน
(2)

ไม่มี

ค่าธรรมเนยีมทีเ่รยีกเกบ็จากกองทนุ (% ของมูลคา่ทรัพยส์นิสทุธิ)

ค่าธรรมเนยีมการจดัการ
(2)

ไม่เกิน 2.00% ต่อปี (เก็บจริง 1.61%)

ค่าธรรมเนยีมผูด้แูลผลประโยชน์
(2)

ไม่เกิน 0.08% ต่อปี (เก็บจริง 0.0321%)

ค่าธรรมเนยีมนายทะเบยีน
(2)

ไม่เกิน 1.00% ต่อปี (เก็บจริง 1.00%)

ระดับความเสีย่งของกองทนุ

ความเสี่ยงระดับ 6

(1)

วันท าการซ้ือขายของกองทุน หมายถึง วันท าการปกติของบริษัทหลกัทรัพย์จัดการกองทุน แอสเซท พลัส จ ากัด, บริษัทจัดการกองทุนต่างประเทศทีไ่ปลงทุน, และ

ประเทศที่เกี่ยวข้องกับการลงทนุ (ถ้ามี), 
(2)

ค่าธรรมเนียมหรือค่าใช้จ่ายต่างๆเป็นอัตราที่รวมภาษีมลูคา่เพิ่ม ภาษีธุรกิจเฉพาะ หรือภาษีอื่นใดในท านองเดียวกัน (ถ้ามี)

Source : Asset Plus Fund Management as of 10 July 2023
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