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ASP-TOPBRAND

กองทุนเปิด แอสเซทพลัส ท็อปแบรนด์
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ท ำไมต้องลงทุนใน ASP-TOPBRAND ?

ลงทุนใน 10 สุดยอดบริษัทที่มีแบรนด์ชั้นน ำระดับโลกผ่ำนกระบวนกำรคัดสรรกำรลงทุน

เพื่อให้แน่ใจว่ำเงินทุกบำทที่ลงทุนจะมีโอกำสเติบโตอย่ำงสม่ ำเสมอในทุกสภำวะ

ให้คุณเป็นเจ้ำของ

Brand ระดับโลก

คัดสรรและเลือกลงทุน

ในบริษัทที่ดีที่สุด 15 บริษัท*

ลงทุนในบริษัทที่มีกระแสเงินสด

ที่สม่ ำเสมอสูงและทนทำนต่อ

วัฏจักรเศรษฐกิจ

TOP

15

*ทั้งนี้ จ ำนวนบริษัทที่ลงทุนสำมำรถปรับเปลี่ยนได้ โดยขึ้นอยู่กับควำมเหมำะสมกับสภำวะกำรลงทุน ณ ขณะนั้น และ/หรือ ดุลยพินิจของผู้จัดกำรกองทุน
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Brand กับกำรตัดสินใจซื้อของลูกค้ำ

จำกกำรส ำรวจพบว่ำ ...

6 ใน 10 ของผู้บรโิภคจะตัดสนิใจซื้อ

สินค้ำใหมจ่ำก Brand ที่คุ้นเคย 

(Top of Mind Brand)

Source : https://www.nielsen.com/us/en/insights/article/2015/understanding-the-power-of-a-brand-name/

สิ่งที่ลูกคำ้ไดร้บัจำก Brand

เป็นเครื่องหมำยกำรันตีควำมพึงพอใจของลูกค้ำ

Brand ที่มีช่ือเสียงดี โด่งดัง ย่อมได้รับควำม

ไว้วำงใจจำกลูกค้ำมำกกว่ำ

แบรนดเ์ปน็ 1 ในปัจจยัทีส่ ำคัญทีสุ่ดในกำรตดัสินใจซือ้ของลกูคำ้

รำคำ แบรนด์ คุณภำพ อื่นๆ

เป็นสัญลักษณ์ที่บ่งบอกถึงรสนิยมของผู้ซ้ือ

รวมถึงสถำนะทำงสังคมได้อีกด้วย
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Customer Loyalty กับกำรเป็น Top of Mind Brand

เนื่องด้วยในปัจจุบันบริษัทต่ำงๆอยู่ในสถำนกำรณ์ที่มีกำรแข่งขันทำงธุรกิจสูง

กำรสร้ำงควำมภักดีของลูกค้ำต่อแบรนด์ (Customer Loyalty)

จึงเป็นสิ่งส ำคัญในกำรรักษำฐำนลูกค้ำ

และท ำให้เกิดกำรซื้อซ้ ำ สร้ำงรำยได้ให้แก่บริษัทได้อย่ำงยั่งยืน

กำรเป็น Top of Mind Brand คือกำรเป็นแบรนด์ที่ลูกค้ำนึกถึงเป็นแบรนด์แรก

ซึ่งกำรเป็น Top of Mind Brand ถือเป็นสิ่งส ำคัญที่สุด

ในกำรสร้ำง Customer Loyalty นอกจำกนี้ยังเป็นปัจจัย

ที่ท ำให้แบรนด์มีควำมน่ำเชื่อถือ ลูกค้ำมีควำมเชื่อมั่น เป็นที่ยอมรับในระยะยำว

Customer Loyalty

Top of Mind Brand

Source : https://www.nielsen.com/apac/en/insights/article/2019/battle-of-the-brands-consumer-disloyalty-is-sweeping-the-globe/
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“ กำรพิจำรณำมูลค่ำของแบรนด์ (Brand Value) มีส่วนส ำคัญในกำรวิเครำะห์

ควำมแข็งแกร่งของบริษัทรวมถึงควำมสำมำรถในกำรสร้ำงก ำไรและกำรเติบโตของธุรกิจในอนำคต ”

หลำยบริษัทได้มีกำรค ำนวณ Brand Value และจัดอันดับ

แบรนด์ในแต่ละปี โดยจะพิจำรณำงบกำรเงิน จุดแข็ง และ 

ภำพลักษณ์ของบริษัทที่มีต่อผู้บริโภค เป็นหลัก

Financial Analysis

บริษัทมีงบกำรเงินทีแ่ข็งแกร่ง ธุรกิจมีควำมสำมำรถ

ในกำรสร้ำงผลก ำไร มีโอกำสเติบโตสูง

Customers’ Perception toward Brand

ให้คะแนนจำกกำรทีผู่้บริโภคตัดสินใจซือ้สินค้ำจำกชื่อแบรนด์

โดยไม่ค ำนึงถึงปัจจัยด้ำนรำคำ และกำรใช้ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์

Compare Brand’s Strength with Competitors

เปรียบเทียบจุดแข็งของแบรนด์กับคู่แข่ง

โดยเปรียบเทียบทั้งปัจจัยภำยในและภำยนอก

Brand

Value

กระบวนกำรประเมินมูลค่ำ Brand
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มีงำนวิจัยที่ถูกตีพิมพ์ในวำรสำรทำงวิชำกำรระดับโลกอย่ำง International Journal of Research in Marketing
1

ให้ข้อมูลสนับสนุนว่ำ มูลค่ำของแบรนดม์คีวำมสมัพนัธเ์ชงิบวกกับรำคำหุน้ของบริษทันัน้ๆ

เมื่อมีกำรประกำศมลูคำ่ของแบรนด ์หำกมีมูลคำ่ที่สงูขึ้นเทียบกบัปกี่อนหน้ำ รำคำหุ้นของบริษทันัน้ๆจะปรับตัวขึน้

โดยกำรปรับตัวของ Brand Value จะย่ิงมีผลต่อกำรปรับตัวรำคำหุ้นมำกยิ่งขึ้นในกรณีที่บริษัทเหล่ำนั้นมีลักษณะดังต่อไปนี้

(1) อยู่ในอุตสำหกรรมที่มีกำรแข่งขันสูงไม่ผูกขำด, (2) เป็นบริษัทที่ไม่ถือเงินสดในระดับที่สูงเกินไปและน ำไปลงทุนเพื่อต่อยอดธุรกิจ, (3) เป็นบริษัทที่มี Market to Book Ratio อยู่ในระดับสูง

Brand Value vs Stock Performance

Brand Value Stock Price

Source: 1Dutordoir, M., Verbeeten, F. H., & Beijer, D. D. (2015), Stock price reactions to brand value announcements: Magnitude and moderators

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นสิ่งยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต
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Case Study : Apple

1
2

3

4

5

6

1

Iconic Move 2001

Launch of Apple 

Stores and iPod

2

Iconic Move 2007

Launch of the first 

iPhone

3

Iconic Move 2010

Launch of the first 

iPad

4

Iconic Move 2011

Tim Cook replaced 

Steve Jobs as CEO

5

Iconic Move 2013

Launch of iPhone 5s

(First iPhone with touch 

ID)

6

Iconic Move 2014

Launch of the first 

Apple Watch

7

7

Iconic Move 2015

Launch 3D Touch and 

Apple Pencil

8

Iconic Move 2017

Launch of iPhone X

(First iPhone with face 

ID) 

8

Source: Interbrand, Bloomberg as of 18 May 2020

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นสิ่งยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต
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กำรมีแบรนด์ที่แข็งแกร่ง สำมำรถน ำไปสู่กำรเติบโตในระยะยำวของบริษัทได้

เรำมองว่ำกำรลงทุนใน Top of Mind Brand จะน ำมำซึ่งโอกำสในกำรสร้ำงผลตอบแทนกำรลงทุนที่น่ำสนใจ

อย่ำงไรก็ตำม กำรกำรันตีว่ำบริษัทที่เติบโต ณ ปัจจุบัน จะเติบโตต่อไปในอนำคตนั้น

ท ำได้ยำกหำกปรำศจำกกระบวนกำรคัดสรรบริษัทที่ดี

ASP-TOPBRAND มีท ำกำรศึกษำบริษัทเชิงลึก เพื่อเสำะหำบริษัทที่เป็น Top of Mind Brand

และมีโอกำสเติบโตได้อีกมำกในอนำคต โดยมีขั้นตอนกำรคัดกรองบริษัทอย่ำงละเอียด เพื่อสร้ำงควำมมั่นใจแก่ผู้ลงทุน

ท ำไมต้องลงทุนใน ASP-TOPBRAND ?
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กระบวนกำร

คัดสรรบริษัท

“กองทุน ASP-TOPBRAND

ได้มีกำรพิจำรณำปัจจัยรอบด้ำนเพ่ิมเติม เช่น

ลักษณะของธุรกิจที่ถูกแทรกแซงได้ยำก,

ควำมสม่ ำเสมอและในกำรสร้ำงก ำไร,

รวมถึงแนวทำงกำรบริหำรงำนของผู้บริหำร

เพ่ือให้แน่ใจว่ำบริษัทที่เรำคัดสรรมำนั้น

มีศักยภำพในกำรเติบโตอย่ำงยั่งยืน”

9
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5 คุณสมบัติของหุ้นที่กองทุน

ASP-TOPBRAND คัดสรรและลงทุน



11

มีรูปแบบธรุกจิทีถ่กูแทรกแซงจำกธรุกจิอื่นได้ยำก

(Hard to be disrupted)

5 คุณสมบัติของหุ้นที่กองทุน ASP-TOPBRAND คัดสรรและลงทุน

สำมำรถสรำ้งก ำไรได้สม่ ำเสมอตอ่เนือ่ง

และอยูใ่นวสิัยทีส่ำมำรถคำดกำรณไ์ด้

(Visible & Durable Earnings)

เป็นผูน้ ำตลำดทัง้ในแงข่องผลติภณัฑแ์ละ

บริกำรรวมถงึมสีว่นแบง่ในกำรตลำดเปน็อนัดับตน้ๆ

(Market Leader)

ผู้บรหิำรมนีโยบำยและกลยทุธ์

ที่เอื้อตอ่กำรเตบิโตของธรุกจิอยำ่ยัง่ยนื

(Good Governance & Long Term Sustainability)

บริษทัทีม่แีบรนด์ทีแ่ขง็แกรง่และอยูใ่นใจของผูบ้รโิภค

(Top of Mind Brand)
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กระบวนกำรคัดสรรบริษัท*

ASP-TOPBRAND

ขอบเขตกำรลงทนุในบรษิทัทีม่แีบรนดร์ะดบัโลกทีม่ปีระวตัิศำสตรเ์ปน็ทีย่อมรบั

โดยติดอันดับล่ำสุดจำกบริษัทที่ปรึกษำและผู้จัดอันดับชั้นน ำ “Interbrand” และจดทะเบียนในตลำดหลักทรัพย์

มีรูปแบบธุรกจิที่ถกูแทรกแซงจำกธรุกจิอืน่ได้ยำก

มีศักยภำพในกำรสรำ้งก ำไรที่สม่ ำเสมอตอ่เนือ่งยำวนำน

มีส่วนแบง่ทำงกำรตลำดเปน็อนัดบัตน้ๆของอตุสำหกรรมนั้นๆ

ผู้บริหำรมีกลยทุธท์ีเ่อือ้ตอ่กำรเตบิโตธุรกิจอยำ่งยัง่ยนื

Hard to be disrupted

Market Leader

Visible & Durable Earnings

Good Governance &

Long term sustainability

Top of Mind Brand

ผลลัพธแ์ละคุณสมบัติ

ของบรษิทัทีเ่รำลงทนุ

1212
*ทั้งนี้ กระบวนกำรคัดสรรบริษัทสำมำรถปรับเปลี่ยนได้ โดยขึ้นอยู่กับควำมเหมำะสมกับ

สภำวะกำรลงทุน ณ ขณะนั้น และ/หรือ ดุลยพินิจของผู้จัดกำรกองทุน
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Who is

มีส ำนกังำนใหญอ่ยู่ที ่New York และเปน็บรษิทัผูใ้หค้ ำปรกึษำดำ้นกำรตลำดระดบัโลก

มีควำมเชีย่วชำญในกำรท ำ Branding ให้กบับรษิทัชั้นน ำทัว่โลก

เป็นผูเ้ผยแพรว่ำรสำรและบทวจิัยดำ้น Branding ที่ทรงอิทธพิลทีส่ดุเจ้ำหนึง่ในโลก

?

Interbrand มีออฟฟศิมำกถงึ 24 สำขำ ครอบคลมุมำกกวำ่ 17 ประเทศทัว่โลก

ลงทนุในบริษทัที่มีแบรนดร์ะดบัโลกและมปีระวัติศำสตร์ยำวนำนเปน็ทีย่อมรับ*

Top of Mind Brand

Source : https://www.interbrand.com/best-brands/best-global-brands/methodology/

*ทั้งนี้ กระบวนกำรคัดสรรบรษิัทสำมำรถปรับเปลี่ยนได้ โดยขึ้นอยู่กับควำมเหมำะสมกับสภำวะกำรลงทุน ณ ขณะนั้น และ/หรือ ดุลยพินิจของผู้จัดกำรกองทุน
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ตัวอยำ่งบรกิำรทีป่รกึษำจำก Interbrand

งำนวิจยั Brand Value ทั่วทุกมุมโลก ตัวอย่ำงบริษัทที่ Interbrand ให้บรกิำร

Source:  https://www.interbrand.com/services/, https://www.featuredcustomers.com/vendor/interbrand

ลงทนุในบริษทัที่มีแบรนดร์ะดบัโลกและมปีระวัติศำสตร์ยำวนำนเปน็ทีย่อมรับ*

Top of Mind Brand

*ทั้งนี้ กระบวนกำรคัดสรรบรษิัทสำมำรถปรับเปลี่ยนได้ โดยขึ้นอยู่กับควำมเหมำะสมกับสภำวะกำรลงทุน ณ ขณะนั้น และ/หรือ ดุลยพินิจของผู้จัดกำรกองทุน
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เกณฑใ์นกำรพิจำรณำบรษิทั

มีธุรกิจใน 3 ทวีป

เป็นอย่ำงน้อย

สัดส่วนรำยได้อย่ำงน้อย 30%

มำจำกนอกประเทศ

สัดส่วนรำยได้ไม่กระจุกตัว

เกินในทวีปใดทวีปหนึ่งเกนิ 50%

ตัวอย่ำงกำรจัดอันดับบริษัท

ตำมมูลค่ำแบรนด์ (Brand Value) 

โดย Interbrand

Source : https://www.interbrand.com/best-brands/best-global-brands/methodology/

ลงทนุในบริษทัที่มีแบรนดร์ะดบัโลกและมปีระวัติศำสตร์ยำวนำนเปน็ทีย่อมรับ*

Top of Mind Brand

*ทั้งนี้ กระบวนกำรคัดสรรบริษัทสำมำรถปรับเปลี่ยนได้ โดยขึ้นอยู่กับควำมเหมำะสมกับสภำวะกำรลงทุน ณ ขณะนั้น และ/หรือ ดุลยพินิจของผู้จัดกำรกองทุน
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รูปแบบผลติภณัฑแ์ละบริกำรม ีValue-Added สู่ลูกคำ้โดยตรง

Banking
Energy

Industrial

Healthcare

กลุ่มธรุกจิหรอือตุสำหกรรมที่

กองทนุ ASP-TOPBRAND ลงทุน

Consumer

Staple

Communication

Financial

Technology

Consumer

Discretionary

ควำมทนทำน

ต่อวัฏจักรเศรษฐกจิ

ทนทำนสูง

ทนทำนต่ ำ

กลุ่มธุรกจิ/อุตสำหกรรมที่มีรปูแบบธรุกจิเอื้อตอ่กำรสรำ้งก ำไร

ในทุกสภำวะและทนทำนต่อวัฏจักรเศรษฐกจิ*
Hard to be disrupted

*ทั้งนี้ กระบวนกำรคัดสรรบริษัทสำมำรถปรับเปลี่ยนได้ โดยขึ้นอยู่กับควำมเหมำะสมกับสภำวะกำรลงทุน ณ ขณะนั้น และ/หรือ ดุลยพินิจของผู้จัดกำรกองทุน
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ผู้บริหำรมีกลยทุธ์ทีเ่อือ้ต่อกำรเติบโตของธรุกจิอยำ่งยั่งยนื*

• ผู้บริหำรมีกลยุทธ์ที่เอื้อต่อกำรเติบโตของธุรกิจ

• ผู้บริหำรมีหลักกำรค ำนึงถึงหลักกำร ESG Environmental, Social, Governance ในกำรบริหำรงำน

มีศักยภำพในกำรสรำ้งก ำไรทีส่ม่ ำเสมอตอ่เนือ่งยำวนำน*

• มีอัตรำก ำไรสุทธิ (Net Margin) ที่เป็นบวกตลอดช่วง 10 ปีล่ำสุด >> Profitability

• มีอัตรำกำรเติบโตของก ำไรต่อหุ้น (EPS Growth) รำยไตรมำสที่เป็นบวกอย่ำงน้อย 75% ตลอดช่วง 5 ปีหลังสุด >> Growth Consistency

มีส่วนแบง่ทำงกำรตลำดเปน็อนัดบัตน้ๆของอตุสำหกรรมนัน้ๆ*

• บริษัทมี ส่วนแบ่งทำงกำรตลำดอยู่ใน 3 อันดับแรกของอุตสำหกรรมและมีแนวโน้มที่จะได้สัดส่วนเพิ่มเติม

• บริษัทมี Market Cap มำกกว่ำ 50,000 ล้ำนเหรียญสหรัฐ

*ทั้งนี้ กระบวนกำรคัดสรรบริษัทสำมำรถปรับเปลี่ยนได้ โดยขึ้นอยู่กับควำมเหมำะสมกับสภำวะกำรลงทุน ณ ขณะนั้น และ/หรือ ดุลยพินิจของผู้จัดกำรกองทุน
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ตัวอย่ำงบริษทัที่กองทุน ASP-TOPBRAND คำดว่ำจะลงทุน*

“Luxury of things”

Microsoft Corp Intel Corp

“A network that connects

the world”

“My business is 

making people happy”

“The third place for our 

partners, our customers

and our communities”

“We only do Beauty”

“The World’s Number 1 

Shoes & Apparel Company”

“A computer on every desk 

and in every home”

“Experience what’s inside”

Visa IncAlphabet IncApple Inc

“Bring the best personal 

computing experience to 

all walks of people”

“Understands

everything in the world"

Walt Disney Co Starbucks Corp Moet Hennessy Louis Vuitton L'Oreal NIKE Corp

*ทั้งนี้ ตรำสำรที่คำดว่ำจะลงทุนดังกล่ำวสำมำรถปรับเปลี่ยนได้ โดยขึ้นอยู่กับสภำวะกำรลงทุน ณ ขณะนั้น และ/หรือ ดุลยพินิจของผู้จัดกำรกองทุน
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รำยชื่อบรษิทั

Operating Margin

เป็นบวกทกุปอียำ่งนอ้ย 10% 

ตลอดช่วง 10 ปีล่ำสุด

Net Margin เป็นบวกทกุปี

ตลอดช่วง 10 ปีล่ำสุด

มี EPS Growth รำยไตรมำส

ที่เปน็บวกอยำ่งนอ้ย 75% 

ตลอดช่วง 5 ปีหลังสุด

Market Cap มำกกว่ำ

USD 50 bn ในปลี่ำสุด

ผ่ำนเกณฑ์? ค่ำเฉล่ีย ผ่ำนเกณฑ์? ค่ำเฉล่ีย ผ่ำนเกณฑ์? ค่ำเฉล่ีย ผ่ำนเกณฑ?์ ค่ำเฉล่ีย

Apple Inc  28.31%  22.33%  75% 
1,203.06 

Alphabet Inc  25.82%  22.52%  100% 
922.89 

Microsoft Corp  33.53%  27.07%  75% 
1,203.06 

Intel Corp  28.96%  22.84%  100% 
260.35 

Visa Inc  64.36%  46.72%  75% 
369.88 

Walt Disney Co  21.96%  14.57%  100% 
260.68 

Starbucks Corp  17.65%  12.60%  75% 
103.83 

Moet Hennessy Louis Vuitton  20.22%  12.49%  100% 
235.08 

L'Oreal  17.44%  13.68%  75% 
165.44 

NIKE Corp  13.13%  10.73%  100% 
158.15 

ตัวอย่ำงบริษทัที่กองทุน ASP-TOPBRAND คำดว่ำจะลงทุน

Source : Bloomberg as of 30 April 2020 , Stats are Calendar Years GAAP Standards which are Adjusted by Bloomberg

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นสิ่งยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต
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Portfolio Construction
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15

Top Picked Stocks

(High Conviction)

Long-term Investment

(At least 5 years)

Rare Rebalancing

(Upon Fundamental Change)

Portfolio Construction

*ทั้งนี้ จ ำนวนบริษัทที่ลงทุนสำมำรถปรับเปลี่ยนได้ โดยขึ้นอยู่กับควำมเหมำะสมกับสภำวะกำรลงทุน ณ ขณะนั้น และ/หรือ ดุลยพินิจของผู้จัดกำรกองทุน
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Portfolio Metric

CAGR 2Y

FW Sales Growth

(2021F-2022F)

CAGR 2Y

FW Net Income Growth

(2021F-2022F)

CAGR 2Y

FW EPS Growth

(2021F-2022F)

+15% +11% +27% +26%

Source : Bloomberg as of 18 May 2020 , Stats are GAAP Standards which are Adjusted by Bloomberg , FW 2020 were used as a base to calculate CAGR 2Y FW

Last 3 Years

EPS Growth

(2017-2019)

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นสิ่งยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต
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Past Performance

Source: Asset Plus Fund Management as of 31 May 2021.

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นส่ิงยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต

YTD 3M 6M 1Y

Since Inception 

(29/6/2020)

Fund Return 7.60 8.06 14.64 - 35.34

Benchmark Return 15.76 11.133 19.77 - 40.50

Fund S.D. 15.34 14.17 14.80 - 17.03

Benchmark S.D. 11.49 10.76 10.89 - 12.81

0%

10%

20%

30%

40%

50%

Jun-20 Jul-20 Aug-20 Sep-20 Oct-20 Nov-20 Dec-20 Jan-21 Feb-21 Mar-21 Apr-21 May-21

ASP-TOPBRAND MSCI ACWI Net Total Return



24

Top 10 Holdings % Holdings

Forward 

P/E 2021

Forward 

P/E 2022

EPS Growth

2021 (%)

EPS Growth

2022 (%)

Apple 10%
29.2 26.6 19% 10%

Google 10%
20.3 17.0 23% 20%

Intel 10%
10.6 9.5 -3% 11%

L’oreal 10%
33.8 31.4 13% 8%

LVMH 10%
29.0 25.1 66% 15%

Walt Disney 10%
45.0 23.7 84% 90%

Nike 10%
33.9 28.9 29% 17%

Microsoft 10%
28.3 24.8 14% 14%

Starbucks 10%
31.3 25.9 184% 21%

Visa 10%
33.8 28.1 16% 20%

Average 29.5 24.1 44% 23%

Top 10 Holdings

สัดส่วนที่คำดกำรณ์ว่ำจะลงทุนในกองทุน ASP-TOPBRAND 10 อันดับแรก*

Source : Bloomberg as of 25 Sep 2020 *ทั้งนี้ ตรำสำรที่คำดว่ำจะลงทุนดังกล่ำวสำมำรถปรับเปลี่ยนได้ โดยขึ้นอยู่กับสภำวะกำรลงทุน ณ ขณะนั้น และ/หรือ ดุลยพินิจของผู้จัดกำรกองทุน

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นส่ิงยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต
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รำยละเอียดกองทุน ASP-TOPBRAND

ชื่อโครงกำร

กองทุนเปิด แอสเซทพลัส ท็อปแบรนด์ 

Asset Plus Top Brand Fund (ASP-TOPBRAND)

อำยุโครงกำร ไม่ก ำหนดอำยุโครงกำร

ประเภทกองทนุ กองทุนรวมตรำสำรทุน

มูลค่ำโครงกำร 1,000 ล้ำนบำท

นโยบำยกำรลงทุน

กองทุนมีนโยบำยลงทุนในตรำสำรทุนของบริษัทต่ำงๆ ทั่วโลก โดยจะเน้นลงทุนในตรำสำรทุนของบริษัทที่ประสบควำมส ำเร็จและมีชื่อเสียงในตรำสินคำ้ (Brand) โดยกองทุนจะมี

Net Exposure ในตรำสำรทุนดังกล่ำวโดยเฉลี่ยรอบปีบัญชีไม่น้อยกว่ำร้อยละ 80 ของมูลค่ำทรัพย์สินสุทธิของกองทุน โดยจะพิจำรณำจำกมูลค่ำของตรำสินค้ำ (Brand Value) ที่ได้มีกำร

ค ำนวณและจัดอันดับในแต่ละปีโดยสถำบันจัดอันดับตรำสินคำ้ (Brand) ระดับสำกล โดยผู้จัดกำรกองทุนจะเลือกพิจำรณำตำมดุลยพินิจต้ังแต่อันดับแรกลงมำ และจะเลือกลงทุนใน

ตรำสำรทุนของบริษัทที่ดีที่สุดตำมดุลยพินิจกำรวิเครำะห์ของผู้จัดกำรกองทุน ทั้งนี้ บริษัทท่ีเลือกลงทุนจะอยู่ใน 100 อันดับแรกจำกตรำสินค้ำ (Brand) บริษัทที่มีอยู่นับล้ำนทั่วโลก

โดยผู้จัดกำรกองทุนจะท ำกำรวิเครำะห์บริษัทดังกล่ำวข้ำงต้นที่ได้ท ำกำรเลือก ตำมหลักเกณฑ์ที่ผู้จัดกำรกองทุนก ำหนด เช่น มีแนวโน้มกำรเติบโตทำงธุรกิจท่ีดี หรือมีโอกำสเป็นผู้น ำทำงด้ำน

กำรตลำดของธุรกิจน้ัน หรือมีโอกำส/ควำมสำมำรถที่จะสร้ำงรำยได้ที่ดีได้ในอนำคตได้ เป็นต้น

ทั้งนี้ กำรเลือกสถำบันจัดอันดับตรำสินค้ำ (Brand) ระดับสำกล กำรเลือกบริษัทที่จะลงทุน กำรเลือกหมวดอุตสำหกรรม และสัดส่วนกำรลงทุน ขึ้นอยู่กับดุลยพินิจของผู้จัดกำรกองทุน

อนึ่ง ในอนำคตผู้จัดกำรกองทุนอำจมีกำรเปลี่ยนแปลงกำรพิจำรณำจำกมูลค่ำของตรำสินค้ำ (Brand Value) โดยอำจน ำข้อมูลด้ำนอ่ืนมำใช้แทนกำรพิจำรณำจำกมูลค่ำของตรำสินค้ำ 

(Brand Value) และ/หรือน ำข้อมูลด้ำนอ่ืนมำประกอบกำรพิจำรณำร่วมกับมูลคำ่ของตรำสินค้ำ (Brand Value) และ/หรือน ำข้อมูลกำรจัดอันดับตรำสินค้ำ (Brand) อื่นๆ 

มำใช้พิจำรณำจัดอันดับ เพื่อประกอบกำรวิเครำะห์ก่อนกำรตัดสินใจลงทุนดังกล่ำว

ทั้งนี้ กองทุนจะมีกำรลงทุนท่ีส่งผลให้มี Net Exposure ที่เกี่ยวข้องกับควำมเสี่ยงต่ำงประเทศโดยเฉลี่ยในรอบปีบัญชีไม่น้อยกวำ่ร้อยละ 80 ของมูลค่ำทรัพย์สินสุทธิของกองทุน

บริษัทจัดกำรขอสงวนสิทธิเปลี่ยนแปลงประเภทและลักษณะพเิศษของกองทุนรวมในอนำคตเป็นกองทุนรวมฟดีเดอร์ (Feeder Fund) หรือกองทุนรวมหน่วยลงทุน (Fund of Funds)

หรือสำมำรถกลับมำเป็นกองทุนรวมที่ลงทุนโดยตรงได้ โดยไม่ท ำให้ระดับควำมเสี่ยงของกำรลงทุน (risk spectrum) เพิ่มข้ึน ทั้งนี้ ให้เป็นตำมดุลยพินิจของผู้จัดกำรกองทุน

และเป็นไปเพื่อประโยชน์สูงสุดของผู้ถือหน่วยลงทุน อน่ึง บริษัทจัดกำรจะด ำเนินกำรแจ้งผู้ถือหน่วยลงทุนล่วงหน้ำไม่น้อยกว่ำ 30 วันก่อนกำรด ำเนินกำรเปลี่ยนแปลง

โดยประกำศผ่ำนเว็บไซต์ของบริษัทจัดกำร

Source : Asset Plus Fund Management as of 28 June 2021
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รำยละเอียดกองทุน ASP-TOPBRAND

กำรปอ้งกนัควำมเสีย่ง

จำกอตัรำแลกเปลี่ยน

บริษัทจัดกำรมีนโยบำยที่จะท ำกำรป้องกันควำมเสี่ยงด้ำนอัตรำแลกเปลี่ยนเงินตรำต่ำงประเทศ ตำมควำมเหมำะสมส ำหรับสภำวะกำรณ์ในแต่ละขณะ

ซึ่งขึ้นอยู่กับดุลยพินิจของผู้จัดกำรกองทุน โดยผู้จัดกำรกองทุนจะพิจำรณำจำกปัจจัยที่เกี่ยวข้อง เช่น ปัจจัยทำงเศรษฐกิจ กำรเงิน กำรคลัง เป็นต้น

เพื่อคำดกำรณ์ทิศทำงอัตรำแลกเปลี่ยน

ควำมเสีย่งกองทุน

1. Market Risk 2. Business Risk 3. Country and Political Risk 4.Repatriation Risk 5. Exchange Rate Risk

6. Liquidity Risk 7. Leverage Risk 8. Credit Risk

มูลค่ำขัน้ต่ ำในกำรซือ้
ครั้งแรก และ ครั้งถัดไป 5,000 บำท

วันท ำกำรซือ้/ขำยคืนหนว่ยลงทุน ทุกวันท ำกำรซื้อขำยของกองทุน 
(1) 

ตั้งแต่เวลำเปิดท ำกำร – 15.30 น.

ระยะเวลำกำรช ำระเงินคำ่ขำยคนื ภำยใน 3 วันท ำกำร นับจำกวันขำยคืน (T+3) ไม่นับรวมวันหยุดท ำกำรต่ำงประเทศ

ค่ำธรรมเนยีมทีเ่รยีกเกบ็จำกผูล้งทนุ (% ของมูลคำ่หนว่ยลงทนุ)

ค่ำธรรมเนยีมกำรขำย
(2)

ไม่เกิน 2.00%

ค่ำธรรมเนยีมกำรรบัซือ้คนื
(2)

ไม่มี

ค่ำธรรมเนยีมทีเ่รยีกเกบ็จำกกองทนุ (% ของมูลคำ่ทรพัยส์นิสุทธิ)

ค่ำธรรมเนยีมกำรจดักำร
(2)

ไม่เกิน 2.00% ต่อปี (เก็บจริง 1.61%)

ค่ำธรรมเนยีมผูด้แูลผลประโยชน์
(2)

ไม่เกิน 0.08% ต่อปี (เก็บจริง 0.0321%)

ค่ำธรรมเนยีมนำยทะเบียน
(2)

ไม่เกิน 1.00% ต่อปี

ระดับควำมเสีย่งของกองทนุ

ควำมเสี่ยงระดบั 6

(1)

วันท ำกำรซื้อขำยของกองทุน หมำยถึง วันท ำกำรปกติของบริษัทหลักทรัพย์จัดกำรกองทุน แอสเซท พลัส จ ำกัด, บริษัทจัดกำรกองทุนต่ำงประเทศที่ไปลงทุน, และประเทศที่เกี่ยวขอ้งกับกำรลงทุน (ถ้ำม)ี,

(2)

ค่ำธรรมเนียมหรือคำ่ใช้จ่ำยต่ำงๆเป็นอัตรำที่รวมภำษีมูลค่ำเพิ่ม ภำษีธุรกิจเฉพำะ หรือภำษีอ่ืนใดในท ำนองเดียวกัน (ถ้ำม)ี

Source : Asset Plus Fund Management as of 28 June 2021
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Appendix
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The Long History

of Timeless Brands …  
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“Apple bring the best personal computing experience to all walks of people”

29
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Apple Inc เป็นหนึง่ในบรษิทัชั้นน ำของโลก

ด ำเนนิธรุกจิหลกัในกำรผลติและจ ำหนำ่ย

คอมพวิเตอร์, ซอฟต์แวร์ และ

บริกำรออนไลนต์่ำงๆ

Apple เป็น Global Brand Company

ที่มีต้นก ำเนิดในแคลิฟอร์เนีย, สหรัฐอเมริกำ

Apple designs Macs, the best personal computers in the 

world, along with OS X, iLife, iWork and professional 

software.

Apple

Brand Overview

30
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Apple ถูกก่อตั้งขึ้นเมือ่วนัที ่1 เมษำยน 1976

โดยผู้ก่อตั้งบริษัท คือ Steve Jobs ผู้โด่งดังไปทั่วโลก กับ 

Steve Wozniak และ Ronald Wayne โดยทั้ง 3 คน ได้เริ่ม

สร้ำงคอมพิวเตอร์ กันในโรงรถของพวกเขำ เป็นจุดเริ่มต้น

ของกำรปฏิวัติไมโครคอมพิวเตอร์

แต่เดิมกำรต้ังชื่อผลิตภัณฑ์จะขึ้นต้นด้วยตัว “i” ซึ่งถือได้ว่ำ

เป็น Iconic Name ที่ท ำให้ผู้คนสำมำรถจดจ ำผลิตภัณฑ์

ของบริษัทได้เป็นอย่ำงดี

Apple

Brand History

31
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Apple has gone on to release 17 

more models and, under CEO Tim 

Cook — who took over after 

Jobs' death in 2011 — Apple has 

become a trillion-dollar company.

It Latest product line is apple 

watch and AirPods

Apple launch many 

massively influential 

products releases in 

2001-2007, 

beginning with the 

iPod in 2001. It blew 

other MP3 players 

out of the water. 

Jobs came back 

and rebuilt Apple’s 

status by launching 

the iMac, an all-in-

one computer 

released in 1998.

Around the time 

of the launch of 

the first 

Macintosh in 

1983, Apple got a 

new CEO: John 

Sculley.

In 1980, Apple 

released the Apple 

III, a business-

focused computer 

that compete with 

IBM and Microsoft.

1976 was Apple 

I. In 1977, saw 

Apple II, the 

personal 

computer 

designed by 

Wozniak 

In 2010, Apple 

launch iPad and 

unveiled its new 

online storage 

“iCloud” in 2011

Apple

Brand History – Key Product Launch

1991, Apple 

introduced the 

PowerBook with a 

design that set the 

current shape for 

almost all modern 

laptops.

1976-1978 1980 1983 1991 1998 2001 2004 2007 2009

Apple launched 

IMac G5 in 

2004 and also 

launched 

MacBook Pro 

in 2005

But the  biggest 

victory for Apple —

and arguably the 

world of technology 

as a whole — was 

2007's introduction 

of the iPhone. And 

also

In 2009, Apple 

launch iMac 

which became a 

signature design 

for iMac till now 

2010 2011-2020
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• Consumer electronics – iPad, iPhone

• Personal Apple computers – MacBook

• Servers

• Computer software – Macintosh

• Digital media distribution – Apple TV, iTunes, iCloud

Apple

Brand Subsidiaries and Products
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Apple

Key Financial Figures
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Revenue Apple Inc Net Income Apple Inc

CAGR 7.38% 

2020-2022 Net Income

Source : Bloomberg as of 18 May 2020 , Stats are Fiscal Years GAAP Standards which are Adjusted by Bloomberg

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นสิ่งยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต
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Understands “Everything in the World”.
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Sundar Pichai, CEO

(Google: 2015 – Now, Alphabet: 2019 - Now)

เริ่มต้นจำก Search Engine ในปี 1998  Google สำมำรถคน้หำ

ได้เพียงภำษำเดยีว ปัจจุบันสำมรถคน้หำไดห้ลำยภำษำ และมี

ผลิตภัณฑส์ ำหรบักำรใชง้ำนเว็บไซต์ และบริกำรมำกมำยรวมถึง

กำรโฆษณำในรูปแบบต่ำงๆ อีกด้วย

❑ Founders: Larry Page (American)  & Surgey Brin (Russian) 

❑ Headquarters: California, United States 

❑ Subsidiaries: YouTube, Dialogflow, Apigee, Google UK Limited 

❑ Founded: September 4, 1998 at Stanford university
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Products under Google

Search & Explore Watch & Play Devices Made by Google Use Anywhere

Talk & Text Stay Organized Work Smarter Grow Your Business
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To Become a Part of Alphabet

เมื่อวันที่ 10 สิงหำคม 2015 Google ประกำศแผนกำรที่จะ 

Reorganize จัดระเบียบบริษัทต่ำงๆ และจัดตั้งกลุ่มบริษัทที่ช่ือว่ำ 

Alphabet โดย Google กลำยเป็น Leading Subsidiary Company

ของกลุ่มบริษัท Alphabet เมื่อกำรปรับโครงสร้ำงเสร็จสิ้น Sundar 

Pichai เป็น CEO ของ Google แทนที่ Larry Page

เมื่อวันท่ี 1 กันยำยน 2017 Google Inc. ได้ประกำศแผนกำรปรับ

โครงสร้ำง บริษัท Google LLC ในฐำนะบริษัทจ ำกัด ซึ่งเป็น บริษัท ใน

เครือของ XXVI Holdings Inc. โดยก่อตั้งขึ้นในฐำนะ Subsidiary

Company ของ Alphabet Inc. เพื่อถือหุ้นใน Subsidiary ย่อยอ่ืน ๆ 

รวมถึง Google LLC ด้วย

Calico Nest Sidewalk GV X

Jigzaw Verily Deepmind Waymo Capital

Google
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Key Financial Figures
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Revenue Alphabet Inc Net Income Alphabet Inc

CAGR 22.14% 

2020-2022 Net Income

Source : Bloomberg as of 18 May 2020 , Stats are Fiscal Years GAAP Standards which are Adjusted by Bloomberg

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นสิ่งยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต
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Create experiences that 

combine the magic of Software 

with the power of Internet 

services across a world of 

devices

40

“A computer on every desk, and in every home ” 
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To help people and businesses throughout

the world realize their full potential

ผู้ผลิตและพัฒนำ Software รำยใหญ่ของโลก

ผลิตภัณฑ์ที่เป็นที่นิยมและมี Market Share มำกที่สุด

คือ ระบบปฏิบัติกำร Windows และ Microsoft Office

Microsoft ยังคงเป็นผู้น ำในระบบปฏิบัติกำร

เช่นเดียวกับตลำด Software นอกจำกนี้ ยังเป็นหนึ่งใน

บริษัท Cloud Computing ที่ใหญ่ที่สุด และเป็นหนึ่งใน

บริษัทที่ใหญ่ที่สุดในอุตสำหกรรมเกมอีกด้วย

❑ CEO: Satya Nadella

❑ Founders: Bill Gates & Paul Allen

❑ Headquarters: Redmond, Washington, U.S.

❑ Founded: April 4, 1975 in Albuquerque, New Mexico, U.S.
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ในปี 1972 Bill Gates และ Paul Allen เคยก่อตั้งบริษัท Traf-O-Data

ซึ่งเป็น Software เพ่ือมอนิเตอร์กำรจรำจรบนถนน หลังจำกนั้นได้น ำ

ประสบกำรณ์มำก่อตั้ง Microsoft ในปี 1975

ที่มำของชื่อ Microsoft (ชื่อเดิม: Micro-Soft) มำจำกกำรรวมค ำว่ำ 

Microprocessor และ Software เข้ำเป็นค ำเดียวกัน

บริษัท Microsoft ได้น ำเอำภำษำเบสิกที่พัฒนำขึ้นเองออกวำงตลำด 

และให้ชื่อว่ำMicrosoft BASIC ภำษำคอมพิวเตอร์นี้ได้กลำยมำเป็น

รำกฐำนให้แก่ธุรกิจลิขสิทธิ์Software ซึ่งถูกผนวก (ROM) เข้ำกับ

เคร่ืองคอมพิวเตอร์ในบ้ำน และเคร่ืองคอมพิวเตอร์ส่วนบุคคลส่วนใหญ่

ในช่วงคริสต์ทศวรรษที่ 70 และ 80

The Founding of Microsoft :

They Dream of having a PC on every desktop.
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Notable Acquisitions

Digital Marketing and 

Technology Services

Telecommunication App

Source Code 

Management Platform

Telecommunication 

and Mobile Phones

Employment-Oriented 

Social Network

Video Game Developer, 

Creator of Minecraft
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ระบบปฏบิตักิำร (OS)

Office

Business

Devices & Accessories

Developer & IT

Apps

More

A wide variety of products
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Key Financial Figures
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Revenue Microsoft Corp Net Income Microsoft Corp

CAGR 11.21% 

2020-2022 Net Income

Source : Bloomberg as of 18 May 2020 , Stats are Fiscal Years GAAP Standards which are Adjusted by Bloomberg

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นสิ่งยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต
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Experience

What’s Inside

46
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Intel by the numbers

Source : Intel Official Website , Intel Annual Report (Form 10K)

ผู้น ำด้ำนกำรออกแบบและผลิต

เทคโนโลยี Processor

ซึ่งเป็นชิ้นส่วนส ำคัญในกำรพัฒนำ

และเชื่อมโยงโลกแห่งอนำคต

มำกว่ำ 50 ปี
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INTEL MAKES POSSIBLE THE MOST AMAZING 

EXPERIENCES OF THE FUTURE

นอกจำกผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวข้องกับคอมพิวเตอร์ที่รู้จักกันท่ัวไป Intel ยังแตกแขนงผลิตภัณฑ์

ส ำหรับเทคโนโลยีในด้ำนอ่ืนๆ โดยแตกแขนงหน่วย Business จำก PC Centric ไปยัง Data Centric

เพื่อรองรับตลำดในอนำคต อำทิ Cloud, Internet of Things, ระบบ Memory, ระบบ Network, 5G, 

Autonomous Driving, Artificial Intelligence และยังคงเดินหน้ำพัฒนำและค้นคว้ำเก่ียว

เพื่อเข้ำไปเป็นส่วนหนึ่งในผู้ผลิตและพัฒนำที่เกี่ยวข้องกับเทคโนโลยีในอนำคตอย่ำงต่อเนื่อง

Source : Intel Official Website , Intel Annual Report (Form 10K)
48



4949

Business by 

Revenue Contribution

PC-Centric

Business Segment

Clients Computing Group

ผลิตภัณฑ์ CPU, Chipset ต่ำงๆที่ใช้ในคอมพิวเตอร์

ทั้งในเชิงพำณิชย์ เกมส์ รวมถึงอุปกรณ์เสริมอื่นๆ

เช่น ตัวเชื่อมต่อ เมมโมรี่ และอุปกรณ์แสดงผลกรำฟฟิก

52%

Data-Centric Business Segment

Data Center Group : 

Chip และอุปกรณ์เสริมที่ออกแบบส ำหรับ Cloud หรือ

ออกแบบเพื่อ Data Infrastructure ภำยในองค์กร

33%

Non-Volatile Memory Solution Group : 

Chip และอุปกรณ์เสริม ส ำหรับกลุ่มอุปกรณ์ประเภทเก็บ

ควำมจ ำ ควำมจุ อุปกรณ์ส ำรองข้อมูล เช่น SSD

6%

Internet of Things :

Chip และอุปกรณ์เสริม ส ำหรับกลุ่มซุปเปอร์คอมพิวเตอร์

ที่ใช้ส ำหรับงำนเฉพำะทำงที่มกำรประมวลผลสูง

5%

Programmable Solution Group : 

Programmable Semiconductors  ที่ออกแบบเฉพำะ

ส ำหรับองค์กรเพื่อใช้งำนในด้ำนต่ำงๆ อำทิ Cloud 

อุตสำหกรรม หรือแม้กระทั่งกำรใช้งำนด้ำนกำรทหำร

3%

Mobileye : 

Chip และอุปกรณ์เสริม กลุ่มกำรประมวลผลด้ำนกำร

มองเห็น และกำรเรียนรู้จำกเซนเซอร์ ใช้ส ำหรับกลุ่ม

เทคโนโลยี รถยนต์อัตโนมัติ เป็นต้น

1%

Source : Intel Official Website , Intel Annual Report (Form 10K)

ธุรกิจของ Intel (Business Highlight)
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Processor Families 

Desktop, Laptop, IoT Devices

Cloud

AI and Machine Learning Gaming

Source : Intel Official Website

Keep your imagination flowing:

Intel powers you from basic tasks to your demanding workloads
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Platform Products

Adjacent Products

CPU and chipset , an SoC , or multichip 

package base on Intel architecture that 

processes data and controls other devices in a 

systems.

These Product are primarily used in 

solutions sold through CCG, DCG and IOTG

▪ Accelerators : Silicon products that can 

operate alone or accompany our 

processors in a systems

▪ Boards and systems : Server boards and 

small form factor systems

▪ Connectivity products : Cellular modems , 

Ethernet controllers , silicon photonics m 

Wi-Fi , and Bluetooth

▪ Memory and storage products : SSD , 

persistent memory , and memory 

components

Source : Intel Official Website , Intel Annual Report (Form 10K)

ผลิตภณัฑท์ี ่Intel จัดจ ำหนำ่ย มีหลำกหลำยประเภท

ครอบคลุมทุกกำรใชง้ำนดำ้นเทคโนโลยี
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Revenue Intel Corp Net Income Intel Corp

CAGR 3.59% 

2020-2022 Net Income

Source : Bloomberg as of 18 May 2020 , Stats are Fiscal Years GAAP Standards which are Adjusted by Bloomberg

Key Financial Figures

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นสิ่งยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต
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A Network that 

Connects the World
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A network that connects the world

วีซ่ำ บริษัทชั้นน ำผู้ให้บริกำรด้ำนกำรช ำระเงินผ่ำนระบบดิจิตอลที่ใหญ่

ที่สุดในโลก โดยเช่ือมโยง ผู้บริโภค บริษัท ธนำคำร รวมถึง รัฐบำล ผ่ำน

ระบบกำรช ำระเงินด้วยบัตรดิจิตอลกว่ำ 200 ประเทศทั่วโลก

Vision : To be the best way to pay and be paid for every 

one everywhere.

Source : VISA Official Website , Intel Annual Report (Form 10K)
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We want to provide the most secure and seamless payment experience possible

รำยได้ และ ธุรกิจของ VISA

33 % from Service Revenues

รำยได้จำกกำรให้บริกำรสนับสนุนลูกค้ำจำกกำรใช้บริกำร Visa Products

35 % from Data Processing Revenues

รำยได้จำกกำร Authorization , Clearing , Settlement รวมถึง Value-Added 

Services , Network Access และ Service Maintenance อื่นๆ ที่วีซ่ำอ ำนวย

ควำมสะดวกในเกี่ยวกับธุรกรรมกำรซื้อขำย และกำรด ำเนินกำรของข้อมูล

27 % from International Transaction Revenues

รำยได้จำก Cross-border Transaction รวมถึงค่ำธรรมเนียมจำกกำร

เปลี่ยนแปลงสกุลเงิน

5 % from Other Revenues

รำยได้อื่นๆจำก Value-Added Services อำทิ License Fee จำกกำรใช้แบรนด์

วีซ่ำ ค่ำธรรมเนียมกำรถือครองบัตร รวมถึงรำยได้จำกกำรควบรวมบริษัทต่ำงๆ

Source : VISA Official Website , Intel Annual Report (Form 10K)

55
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Visa Business Strategy : 

Strengthening Visa’s role in enabling money movement globally

Core Business : วีซ่ำขยำย Network กำรช ำระเงินผ่ำนระบบดิจิตอลผ่ำนช่องทำงต่ำงๆมำกมำยนอกจำก

บัตรช ำระเงิน โดยมุ่งพัฒนำธุรกิจให้ก้ำวตำมเทคโนโลยีและเทรนด์ของโลก อำทิ กำรเข้ำไปเป็นตัวเลือกกำรช ำระเงินบน 

Platform E-commerce หรือแม้กระทั่งกำรเข้ำไปเป็นพำร์ทเนอร์กับ Fintech App ต่ำงๆ

New Payment Flows : ในช่วงที่ผ่ำนมำ วีซ่ำยังคงลงทุนและขยำยขอบเขตธุรกิจไปในส่วนกำรของช ำระเงิน

รูปแบบใหม่ๆที่แตกต่ำงไปจำก flow กำรช ำระเงินแบบเดิม เช่น P2P , B2C หรือ G2C โดยใช้เครือข่ำยและโครงสร้ำง

พื้นฐำนที่แข็งแกร่งของวีซ่ำ เพื่อเปิดโอกำสในตลำดดังกล่ำว

Value-Added Services : เนื่องจำกกำรช ำระเงินในปัจจุบันมีรูปแบบหลำกหลำย วีซ่ำยังขยำยตลำดเพื่อ

รองรับกำรเติบโตของเทรนด์ออนไลน์ โดยขยำยบริกำรครอบคลุมไปถึงกำรให้ค ำปรึกษำด้ำน Payment รวมถึง

ให้บริกำรด้ำนระบบควำมปลอดภัยในกำรช ำระเงิน กำรป้องกันกำรโจรกรรมดิจิตอลต่ำงๆ

Foundational : นอกจำกกำรด ำเนินธุรกิจไปข้ำงหน้ำแล้ว รำกฐำนที่แข็งแรงก็ส ำคัญ โดยวีซ่ำค ำนึงถึงรำกฐำน

ที่มันคง และหมั่นเสริมสร้ำงและพัฒนำรำกฐำนอย่ำงสม่ ำเสมอ ทั้งในด้ำน เทคโนโลยี ควำมปลอดภัย มูลค่ำแบรนด์ และ

รวมถึงคุณภำพของบุคลำกร
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Key Financial Figures
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Revenue Visa Inc Net Income Visa Inc

CAGR 15.77% 

2020-2022 Net Income

Source : Bloomberg as of 18 May 2020 , Stats are Fiscal Years GAAP Standards which are Adjusted by Bloomberg

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นสิ่งยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต
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“My business is making people, 

especially children, happy”

– Walt Disney.

58
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เริ่มต้นจำกกำรเป็น Studio สร้ำงกำร์ตูนขนำดเล็กในช่วง 1920s Disney เริ่มสร้ำงอำณำจักรกำร์ตูน หนัง ภำพยนตร์ รำยกำร

โทรทัศน์ รวมถึงขยำยธุรกิจท ำสวนสนุก กำรท่องเที่ยวและสินค้ำลิขสิทธิ์ Disney เอง ปัจจุบันชื่อเสียงของ Disney และ Studio 

ภำยใต้กำรบริหำรเป็นที่รู้จักไปทั่วโลก นอกจำกนี้ สวนสนุก Disney ก็ยังเป็นแหล่งสวนสนุกที่มีผู้ไปเยือนมำกที่สุด
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Media Networks

เป็นธุรกิจที่สร้ำงผลก ำไรให้บริษัทมำกที่สุด

Direct-To-Consumer and International

เป็นธุรกิจที่มีอัตรำกำรเติบโตสูง

Business Under Management

Disney มีธุรกิจภำยใต้กำรบริหำรแบ่งออกเป็น 4 ส่วน

Source : Walt Disney Company’s Website
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Studio Entertainment

ภำพยนตร์ที่โด่งดังมำกมำย เช่น Star wars

(Lucasfilm Ltd) และ Avatar (20
th

Century Studios) 

ต่ำงมำจำก Studio ของ Disney ทั้งนั้น

ในปี 2019 Market Share ของ Disney

ในธุรกิจภำพยนต์ในสหรัฐฯคิดเป็นกว่ำ 40%

ลิขสิทธ์ของ X-Men และ Fantastic Four ตกเป็นของ Marvel 

อีกครั้ง จึงมีโอกำสสูงมำกท่ีจะเกิดกำร Collab กันของตัวละคร

เรำคำดว่ำจะได้เห็น Timeline กำรสร้ำงหนังใน Universe นี้ไป

อีกมำกกว่ำ 10 ปี

Source : Walt Disney Company’s Website, CNBC

Business Under Management

Disney มีธุรกิจภำยใต้กำรบริหำรแบ่งออกเป็น 4 ส่วน
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Disney Parks, Experiences and Products

เป็นธุรกิจที่สร้ำงรำยได้ให้แก่บริษัทมำกที่สุด

Disney Parks Experiences Products

Source : Walt Disney Company’s Website

Business Under Management

Disney มีธุรกิจภำยใต้กำรบริหำรแบ่งออกเป็น 4 ส่วน
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CAGR 99.26% 

2020-2022 Net Income

Source : Bloomberg as of 18 May 2020 , Stats are Fiscal Years GAAP Standards which are Adjusted by Bloomberg

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นสิ่งยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต
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the Third Place: For Our 

Partners, Our Customers and 

Our Communities

64
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Who is Starbucks?

Chain ร้ำนกำแฟรำยใหญ่ ปัจจุบันเปิดสำขำกว่ำ 31,000 สำขำ ใน 80 ประเทศทั่วโลก

Starbucks ถูกก่อตั้งในปี 1971 โดยแรกเริ่มเป็นรำ้นขำยเมล็ดกำแฟ ใบชำ และเครื่องเทศ ใน Seattle

Mission

To inspire and nurture the human spirit – one person, 

one cup and one neighborhood at a time.

Starbucks is

the Largest Coffeehouse

Company in the World.

And Still Growing

Source : Starbucks’ Website
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Starbucks Products

Starbucks มีเป้ำหมำยที่จะเสิร์ฟกำแฟคุณภำพดีท่ีสุดให้แก่ลูกค้ำ

นอกจำกเครื่องด่ืมแล้ว Starbucks ก็ยังมีผลิตภัณฑ์อื่นๆออกมำวำงจ ำหน่ำยหน้ำร้ำน

Beverages ~ 74%Food ~ 20%

Packaged and single-serve coffees and teas ~ 1% Others ~ 5%

Revenue Contribution by Products (%)

Source : Starbucks’ Website
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Starbucks Store

นอกจำกกำรท ำเครื่องด่ืมให้มีรสชำติดีแล้ว Starbucks ยังให้ควำมส ำคัญกับบรรยำกำศภำยในร้ำน เนื่องจำกต้องกำรท ำให้ร้ำนเป็นสถำนที่ให้

ผู้คนนัดเจอกัน สร้ำง experience ร่วมกันกับทำงร้ำน จึงมีกำรออกแบบให้มี service แก่ลูกค้ำครบถ้วน มำกไปกว่ำน้ัน Starbucks มีกำรเพิ่ม

บริกำร Delivery และ Pick up store เพื่อตอบสนองควำมต้องกำรและอ ำนวยควำมสะดวกให้ลูกค้ำท่ีเร่งรีบ

ให้บริกำร Delivery ใน 12 ประเทศ (as of 2019)

ผสมผสำนเทคโนโลยี ให้ลูกค้ำส่ังผ่ำนทำง Application 

ของทำง Starbucks แล้วไปรับที่ร้ำน Starbucks Pickup

ตกแต่งบรรยำกำศภำยในรำ้นเพื่อสร้ำง Experience ร่วมกับลูกค้ำ

Source : Starbucks’ Website
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Starbucks Sustainability

Sustainability หรือกำรรักษำส่ิงแวดล้อมอย่ำงย่ังยืน เป็นเทรนด์ที่ผู้บริโภคเริ่มให้ควำมส ำคัญมำกขึ้นและมีส่วนร่วมในกำรตัดสินใจซื้อสินค้ำ/

บริกำรด้วย  ผู้ผลิต/ผู้ใหบริกำรในธุรกจิต่ำงๆหนัมำลงทุนกับเทรนด์น้ีมำกขึน้ โดย Starbucks ได้มีกำรริเริ่มเทรนดน์ี้มำเป็นช่วงระยะเวลำหนึ่ง

แล้วและยังคงเน้นย้ ำให้ควำมส ำคัญมำกยิ่งขึ้นในปัจจุบันและต่อไปในอนำคต

“Giving more than 

we take from the planet”

- Kevin Johnson, CEO -

Source : https://www.nielsen.com/us/en/insights/article/2019/brands-increase-trust-and-prices-through-sustainability/
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Key Financial Figures
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Revenue Starbucks Corp Net Income Starbucks Corp

CAGR 55.97% 

2020-2022 Net Income

Source : Bloomberg as of 18 May 2020 , Stats are Fiscal Years GAAP Standards which are Adjusted by Bloomberg

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นสิ่งยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต
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“The World's Most Valuable Luxury Brand”
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บริษทัข้ำมชำตสิญัชำติฝรั่งเศส เชี่ยวชำญดำ้นแบรนดส์นิค้ำ Luxury

ส ำนักงำนใหญ่ของ LVMH อยู่ที่กรุงปำรีสประเทศฝรั่งเศส โดยบริษัทก่อตั้งขึ้นในปี 1987

ภำยใต้กำรควบรวมกิจกำรของ Louis Vuitton กับ Moët Hennessy (โดย Moët และ Hennessy ได้ควบรวมกิจกำรกันในปี 1971)

ถึงแม้ว่ำบริษัทแม่อย่ำง LVMH จะพึ่งก่อตั้งได้ไม่นำน แต่แบรนด์ภำยได้กำรบริหำรมีประวัติศำสตร์กำรก่อตั้งที่ยำวนำน

แบรนด์ภำยใต้ LVMH ที่เก่ำแก่ที่สุด

คือ ไวน์ Château d'Yquem ที่เริ่ม

ผลิตครั้งแรกในปี 1593

Moët & Chandon ก่อตั้งปี 1743

ท ำธุรกิจ Winery ในฝรั่งเศส

Jas Hennessy & Co. ก่อตั้งปี 1765

ผู้ผลิตเหล้ำ Cognac

Louis Vuitton ก่อตั้งปี 1854

ผู้ผลิตเครื่องแต่งกำยและกระเป๋ำหรู

เป็นหนึง่ในบริษทัทีม่ผีลก ำไรดทีีส่ดุในโลก

อย่ำงตอ่เนือ่ง

Louis Vuitton เพิ่งเฉลมิฉลองวันเกดิ

ครบรอบ 165 ปี ไปในปีนี ้

มีมำกกวำ่ 70 แบรนด ์ที่มีชื่อเสยีง

ภำยใตก้ำรบริหำรของ LVMH 

$
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6 กลุ่มธรุกิจ

Source : LVMH’s Website
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ตัวอย่ำงบรษิทัทีเ่ปน็ทีรู่้จกัในแต่ละกลุม่ธรุกิจ

Wines & Spirits Fashion & Leather Goods Perfumes & Cosmetics

Watches & Jewelry Selective Retailing Other activities

Source : LVMH’s Website
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Revenue Moet Hennessy Louis Vuitton Net Income Moet Hennessy Louis Vuitton

CAGR 23.95% 

2020-2022 Net Income

Source : Bloomberg as of 18 May 2020 , Stats are Fiscal Years GAAP Standards which are Adjusted by Bloomberg

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นสิ่งยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต
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For more than a century, 

L'Oréal has devoted its 

energy and its competencies 

solely to one business: 

BEAUTY.

75
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Who is L'Oréal?

L'Oréal เป็นบริษัทเครื่องส ำอำงรำยใหญ่ของโลก ก่อตั้งในปี 1909 โดย Eugene Schueller

ปัจจุบันด ำเนินธุรกิจในกว่ำ 140 ประเทศทั่วโลก มีแบรนด์ภำยใต้กำรบริหำรที่เป็นทีรู่้จกัอย่ำงแพร่หลำย

บริษัทมีจุดแข็งด้ำนกำรน ำนวัตกรรมใหม่ๆมำประยุกตเ์ข้ำกับผลิตภัณฑ์อย่ำงสม่ ำเสมอ 

2019 Growth

Beauty Market

+8.0%

~5.0%/5.5%

For more than a century, 

L'Oréal has devoted its 

energy and its competencies 

solely to one business: 

BEAUTY.

Source : Loreal company’s Website



7777

Brand Under Management

บริษัทมีแบรนด์ดังมำกมำยภำยใต้กำรบริหำร จับกลุ่มลูกค้ำทุกเพศ ทุกวัย และทุกกลุ่ม

(กลุ่มDrug Store, กลุ่ม High-End กลุ่มเจ้ำของธุรกิจเสริมสวย)

Source : Loreal company’s Website
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Brand Under Management

นอกจำกนี้ บริษัทยังมีควำมสำมำรถในกำร Acquire

บริษัทที่มีโอกำสเติบโตสูงเข้ำมำอยู่ภำยใต้แบรนด์ L'Oréal

Source : Loreal company’s Website
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Performance by Divisions

จุดแข็งของแบรนด์ L'Oréal คือกำรมีแบรนด์ภำยใต้กำรบริหำรที่มี

ชื่อเสียง เป็นที่คุ้นเคยในตลำด นอกจำกนี้ แบรนด์มีกำรพัฒนำ

นวัตกรรมใหม่ๆอย่ำงต่อเนื่อง เพ่ือตอบสนองกำรเปลี่ยนแปลงของ

เทรนด์ของผู้บริโภคและควำมก้ำวหน้ำของเทคโนโลยี อีกทั้งมีกำรท ำ

กำรตลำดที่ขยำยไปในโลกโซเชียลมำกยิ่งขึ้น ดึงให้ลูกค้ำมี 

engagement กับแบรนด์ โดยในปี 2019 ยอดขำยผ่ำนช่องทำง

E-commerce ของ L'Oréal เติบโตมำกถึง 52%

Source : Loreal company’s Website



8080

Key Financial Figures

5

10

15

20

25

30

35

40

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020F 2021F 2022F

B
il
l
io

n
 
U

S
D
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CAGR 11.19% 

2020-2022 Net Income

Source : Bloomberg as of 18 May 2020 , Stats are Fiscal Years GAAP Standards which are Adjusted by Bloomberg

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นสิ่งยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต
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NIKE

“ The World's #1 Shoes and Apparel Company ”

81
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“The World's #1 Shoes and Apparel Company”

Nike ประกอบธรุกิจหลกัคอื กำรออกแบบ พัฒนำ 

และขำยผลติภัณฑท์ีเ่กี่ยวข้องกบักำรกีฬำ

เสื้อผ้ำทัง้ Sportswear

และ Streetwear

รองเทำ้

อุปกรณก์ฬีำ

Football Basketball Running

กลุ่มกีฬำที่ Nike

โด่งดงัเปน็พิเศษ

มีร้ำนจ ำหน่ำยสนิคำ้ปลกีเป็นของตัวเอง

กว่ำ 1,100 สำขำทั่วโลก

รำยได้ของบริษทักว่ำ 60% มำจำก

ยอดขำยภำยนอกประเทศเปน็หลกั 

เป็นเจำ้ของแบรนดเ์ครื่องแตง่กำยชือ่ดงั

อย่ำง Converse และ Hurley brands ด้วย
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ก่อตั้งในปี 1964 Nike เติบโตจนมรีำ้นค้ำปลีกและศูนยก์ระจำยสินคำ้ใน 170 ประเทศทั่วโลก

Logo “Swoosh” ยังเป็นสัญลักษณท์ี่ลูกคำ้ทัว่โลกคุ้นเคย

1984 19881987 1996 2003 2004 2012 20151964 19791971 1980

Phil Knight และ Bill 

Bowerman ก่อตัง้ Blue 

Ribbon Sports (ชื่อเก่ำ

ของ Nike)

จดสิทธบิตัร “Air” 

และวำงขำย Nike Air 

ครั้งแรก

เซ็นสัญญำกับ 

Michael Jordan 

พร้อมออก Air 

Jordan series

เริ่มใช้ Campaign

"Just Do It"

Nike เซ็นสัญญำกับ

LeBron James และ 

Kobe Bryant

Nike เป็น Official 

Supplier ของ

NFL apparel

ยกเลิกสัญญำกับ 

Onitsuka Tiger 

(Asics ปัจจุบัน) Nike IPO

เปิดตัว

Nike Air Max

Nike เซ็น

สัญญำกับTiger 

Woods

Nike ซื้อกจิกำร

Converse

Nike เป็น Official 

Supplier ของ NBA 

apparel
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แบรนดภ์ำยใต้กำรบริหำร และ สินค้ำของ Nike

Popular Items

Brands Under 

Management

Revenue Contribution 

by Product

38%

14%9%

10%

6%

5%

18%

Sport wear Running Training

Jordan Brand Football Basketball

Other

Nike Air Force Chuck Taylor

Mercurial Vapor Jordan Retro 
แบรนด์เหล่ำนี้สร้ำงรำยได้ให้บริษัท

สูงถึง 95% ของรำยได้ทั้งหมด
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CAGR 18.62% 

2020-2022 Net Income

Source : Bloomberg as of 18 May 2020 , Stats are Fiscal Years GAAP Standards which are Adjusted by Bloomberg

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นสิ่งยืนยันถึงผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต
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ปัจจัยควำมเสี่ยงกองทุน

ปัจจัยควำมเสีย่งจำกควำมผันผวนของรำคำตรำสำร (Market Risk)

คือ ควำมเสี่ยงที่เกิดจำกควำมผันผวนของรำคำ หรือผลตอบแทนโดยรวมของตรำสำรปรับตัวขึ้นลง โดยได้รับผลกระทบจำกปัจจัยทำงเศรษฐกิจ หรือภำวะตลำด เช่น กำรเมือง เศรษฐกิจ ควำมผัน

ผวนของค่ำเงิน อัตรำดอกเบี้ย เป็นต้น 

แนวทำงกำรบรหิำรเพือ่ป้องกันควำมเสีย่ง : บริษัทจัดกำรจะกระจำยกำรลงทุน โดยวิเครำะห์ข้อมูลของตรำสำร และสภำวะกำรลงทุนในขณะนั้น

ปัจจัยควำมเสีย่งจำกกำรด ำเนินงำนของผู้ออกตรำสำร (Business risk)

คือ ควำมเสี่ยงที่เกิดจำกกำรเปลี่ยนแปลงควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไรของบริษัท อำจเป็นเหตุให้ผู้ลงทุนไม่ได้รับผลตอบแทนตำมที่คำดหวัง

แนวทำงกำรบรหิำรเพือ่ป้องกันควำมเสีย่ง : ผู้จัดกำรกองทุนมีหน้ำที่วิเครำะห์สถำนะทำงกำรเงิน กำรบริหำรของบริษัทที่ลงทุน รวมทั้งธุรกิจและอุตสำหกรรมประเภทเดียวกันของบริษัทนั้นๆ อย่ำง

ต่อเนื่องเพื่อป้องกันควำมเสี่ยงดังกล่ำว

ปัจจัยควำมเสีย่งทำงดำ้นกำรเมอืงและเศรษฐกิจของประเทศทีก่องทุนไปลงทนุ (Country and Political Risk)

เนื่องจำกกองทุนอำจจะมีกำรลงทุนในต่ำงประเทศ จึงอำจได้รับผลกระทบจำกกำรเปลี่ยนแปลงทำงกำรเมือง และเศรษฐกิจได้ 

แนวทำงกำรบรหิำรเพือ่ป้องกันควำมเสีย่ง : บริษัทจัดกำรจะบริหำรควำมเสี่ยง โดยติดตำมสถำนกำรณ์ทำงกำรเมืองและเศรษฐกิจอย่ำงใกล้ชิดและน ำมำพิจำรณำอย่ำงสม่ ำเสมอ
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ปัจจัยควำมเสีย่งจำกข้อจ ำกดักำรน ำเงนิลงทนุกลบัประเทศ (Repatriation Risk)

เนื่องจำกกองทุนอำจมีกำรลงทุนในต่ำงประเทศ กองทุนจึงมีควำมเสี่ยงจำกกำรเปลี่ยนแปลงต่ำงๆ ภำยในประเทศที่กองทุนเข้ำไปลงทุน ทั้งนี้ เนือ่งจำกกองทุนอำจจะมีกำรลงทุนในต่ำงประเทศ จึงอำจ

ได้รับผลกระทบจำกกำรเปลี่ยนแปลงทำงกำรเมือง และเศรษฐกิจได้

แนวทำงกำรบรหิำรเพือ่ป้องกันควำมเสีย่ง : บริษัทจัดกำรจะด ำเนินกำรบริหำรควำมเสี่ยงประเภทนี้ โดยติดตำมสถำนกำรณ์ทำงกำรเมืองและเศรษฐกิจอย่ำงใกล้ชิด รวมถึงน ำข้อมูล Scoring ที่ได้

จำกแบบจ ำลองของทำง Bloomberg ส ำหรับแต่ละประเทศคู่ค้ำที่บริษัทจัดกำรมีสัดส่วนกำรลงทุนมำพิจำรณำอย่ำงสม่ ำเสมอ

ปัจจัยควำมเสีย่งดำ้นอตัรำแลกเปลีย่น (Exchange Rate Risk)

คือ กำรเปลี่ยนแปลงของอัตรำแลกเปลี่ยนมีผลกระทบต่อมูลค่ำของหน่วยลงทุน เช่น กองทุนรวมลงทุนด้วยสกุลเงินดอลลำร์ในช่วงที่เงินบำทอ่อน แต่ขำยท ำก ำไรในช่วงบำทแข็ง กองทุนรวมจะได้รับ

เงินบำทกลับมำน้อยลง ในทำงกลับกันหำกกองทุนรวมลงทุนในช่วงเงินบำทแข็งและขำยท ำก ำไรในช่วงบำทอ่อนก็อำจได้รับผลตอบแทนมำกขึ้นกว่ำเดิมด้วยเช่นกัน ซึ่งจะท ำให้ผลตอบแทน ที่ได้รับมี

ควำมไม่แน่นอนเนื่องจำกต้องแลกเปลี่ยนสกุลเงิน ดังนั้น กำรป้องกันควำมเสี่ยงจำกอัตรำแลกเปลี่ยนจึงเป็นเครื่องมือส ำคัญในกำรบริหำรควำมเสี่ยงจำกดังกล่ำว 

แนวทำงกำรบรหิำรเพือ่ป้องกันควำมเสีย่ง : บริษัทจัดกำรจะบริหำรควำมเสี่ยงด้ำนนี้ โดยพิจำรณำลงทุนในหรือมีไว้ซึ่งสัญญำซื้อขำยล่วงหน้ำ (Derivatives) ที่มีตัวแปรเป็นอัตรำแลกเปลี่ยนเงิน

ระหว่ำงค่ำเงินสกุลพื้นฐำนที่ลงทุนกับค่ำเงินบำท โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อป้องกันควำมเสี่ยงตำมดุลยพินิจของผู้จัดกำรกองทุนรวม ดังนั้น ผู้ลงทุนอำจมีควำมเสี่ยงจำกอัตรำแลกเปลี่ยน

ปัจจัยควำมเสีย่งจำกกำรขำดสภำพคล่องของตรำสำร (Liquidity risk)

คือ ควำมเสี่ยงที่เกิดจำกกำรที่ซื้อหรือขำยตรำสำรไม่ได้ในระยะเวลำหรือรำคำตำมที่กำหนดไว้ เนื่องจำกกองทุนหรือตรำสำรของกองทุนอสังหำริมทรัพย์และ/หรือกองทุนรวมโครงสร้ำงพื้นฐำน มี

สภำพคล่องน้อย กองทุนจึงอำจขำยหลักทรัพย์ดังกล่ำวไม่ได้ในช่วงเวลำที่ต้องกำรหรืออำจไม่ได้รำคำตำมที่ต้องกำร 

แนวทำงกำรบรหิำรเพือ่ป้องกันควำมเสีย่ง : บริษัทจัดกำรจะพิจำรณำคัดเลือกหน่วยลงทุนของกองทุนรวมอสังหำริมทรัพย์ โดยเน้นสภำพคล่องเป็นส ำคัญ โดยค ำนึงถึงปริมำณกำรซื้อขำยของ

กองทุนนั้น เพื่อควำมคล่องตัวในกำรบริหำรกองทุน
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ปัจจัยควำมเสีย่งจำกกำรเข้ำท ำสญัญำซือ้ขำยลว่งหนำ้ (Leverage risk)

เนื่องจำกสัญญำซื้อขำยล่วงหน้ำ อำจมีควำมผันผวนมำกกว่ำหลักทรัพย์พื้นฐำน ดังนั้น หำกกองทุนลงทุนในสัญญำซื้อขำยล่วงหน้ำย่อมท ำให้สินทรัพย์สุทธิมีควำมผันผวนมำกกว่ำกำรลงทุนใน

หลักทรัพย์พื้นฐำน (Underlying Asset)

กรณีที่กองทุนลงทุนในหลักทรัพย์ดังกล่ำวเพื่อป้องกันควำมเสี่ยง กองทุนจะผูกพันตำมเง่ือนไขที่ระบุในสัญญำป้องกันควำมเสี่ยง ซึ่งรำคำ ณ วันใช้สิทธิอำจมำกกว่ำ หรือน้อยกว่ำรำคำตลำด

ขณะนั้น ทั้งนี้ กำรลงทุนในสัญญำซื้อขำยล่วงหน้ำเพื่อป้องกันควำมเสี่ยงนั้น อำจไม่สำมำรถป้องกันควำมเสี่ยงได้ทั้งหมด และกรณีที่ผู้จัดกำรกองทุนคำดกำรณ์ผิด กองทุนอำจเสียโอกำสในกำร

ได้รับผลตอบแทนที่มำกขึ้น

แนวทำงกำรบรหิำรเพือ่ป้องกันควำมเสีย่ง : ผู้จัดกำรกองทุนจะวิเครำะห์สถำนกำรณ์อย่ำงสม่ ำเสมอ เพื่อให้กำรลงทุนในสัญญำซื้อขำยล่วงหน้ำเป็นไปในทิศทำงที่ถูกต้อง เพื่อป้องกันควำมเสี่ยงและ

เพื่อให้กองทุนมีโอกำสได้รับผลตอบแทนที่มำกขึ้น โดยจะลงทุนในสัดส่วนที่เหมำะสมกับหลักทรัพย์ที่ต้องกำรป้องกันควำมเสี่ยง

ปัจจัยควำมเสีย่งจำกควำมสำมำรถในกำรช ำระหนีข้องผู้ออกตรำสำร (Credit risk)

คือ ควำมเสี่ยงที่เกิดจำกกำรที่ผู้ออกตรำสำรหนี้ไม่สำมำรถจ่ำยคืนเงินต้น และหรือดอกเบี้ยได้ตำมที่ก ำหนด

แนวทำงกำรบรหิำรเพือ่ป้องกันควำมเสีย่ง : บริษัทจัดกำรจะพิจำรณำลงทุนในตรำสำรที่ผู้ออกตรำสำรมีควำมมั่นคง มีสถำนะกำรเงินที่ดี และจะได้มีกำรจัดท ำกำรประมำณกำรกระแสเงินสดใน

อนำคตของผู้ออกตรำสำร รวมถึงอัตรำส่วนด้ำนสภำพคล่องทำงกำรเงิน เพื่อประเมินควำมสำมำรถในกำรช ำระหนี้ของผู้ออกตรำสำรอย่ำงสม่ ำเสมอ
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ติดต่อเรำ

ชั้น 17 อำคำรสำธรซิตี้ทำวเวอร์  

เลขที่ 175 สำทรใต้  แขวงทุ่งมหำเมฆ 

เขตสำทร กรุงเทพฯ 10120

สอบถำมรำยละเอยีดเพิม่เตมิไดท้ี ่

บริษทัหลักทรพัยจ์ดักำรกองทนุ แอสเซท พลัส จ ำกดั

Customer Care 02-672-1111

โทรสำร 02-672-1180

www.assetfund.co.th

ผู้ลงทุน “โปรดท ำควำมเข้ำใจลักษณะสินค้ำ

เงื่อนไขผลตอบแทนและควำมเส่ียงก่อนตดัสินใจลงทุน”

ผลกำรด ำเนินงำนในอดีตมิได้เป็นส่ิงยืนยันถึง

ผลกำรด ำเนินงำนในอนำคต

กองทุนนี้ลงทุนกระจุกตัวในผู้ออก

จึงมีควำมเส่ียงที่ผู้ลงทุนอำจสูญเสียเงินลงทุนจ ำนวนมำก

กองทุนมีนโยนบำยป้องกนัควำมเส่ียงจำกอตัรำแลกเปล่ียนตำมดุลยพินิจ

ของผู้จัดกำรกองทุนซึ่งผูล้งทุนอำจขำดทุนหรือได้รับก ำไรจำกอัตรำแลกเปล่ียน

หรือได้รับเงินคืนต่ ำกว่ำเงินทนุเริ่มแรกได้
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